


,sunsere Theorie ist die Praxis.
Von der Idee bis zur Umsetzung -
moglichst pragmatisch.*

12 Jahre Tour Operating: ~ Product-Management, Kuoni

2 Jahre Medien-Verlag: Unternehmensmarketing, NZZ

4 Jahre Airline: Leiter Global Key Account Management, Swissair

9 Jahre Aviatik: GL-Mitglied Marketing & Communications, Swissport
Seit 2007: Managing Director, Marketing Dynamics AG
Sprachen: Deutsch, Englisch, Franzdsisch

Interessen: Natur, Eishockey, 85 Linder bereist
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So individuell wie Sie

Der lehrbuchmdssige Management-Ansatz ware klar:

Beurteilung der Grundlagen und Trends.

Evaluation und Entscheid zu verschiedenen Strategien.
Planung von Ressourcen und Infrastruktur.

Operatives Umsetzungskonzept mit Losungsvarianten.
Stufen- und zeitgerechte Kommunikation.
Erfolgskontrolle in Bezug auf Qualitat, Zeit und Ertrag.

Und doch klappt es nicht immer ... Darum méchten wir
Sie unterstiitzen. Mit konkreten Taten statt nur zu beraten.



Fachkompetenz als Referenz

Events Interne Kommunikation
Organisation und Durchfiihrung von zahlreichen - Herausgabe von diversen Mitarbeiterzeitschriften
mehrtagigen Management-Anldssen, mit bis zu und Newsletters, fiir Firmen zwischen 100 und
100 internationalen Teilnehmern 30000 Mitarbeitenden

Planung und Begleitung von iiber 20 Messe-Auftritten,

inklusive Stand-Design, Logistik und Kundenbetreuung Externe Kommunikation

Kundenumfragen mit tausenden von Kontakten
und Riicklaufquoten in der Grossenordnung

Leadership o
- Entwicklung und Leitung von diversen multinationalen von10=757e
Management-Development-Trainings - Design und redaktionelle Verantwortung

Gestaltung und Moderation von Seminaren zu fuir regelmdssig erscheinende Kundenzeitschriften

den Themen: Verkauf, Kundenorientierung und - Projektleitung fiir die Erstellung von Broschiiren,
Geschdftsstrategien Corporate Videos und Websites im Bereich B2C & B2B



Medienarbeit
- Verfassung von bisher rund 300 Medienmitteilungen,
Journalistenbetreuung, inkl. Radio- und TV-Interviews

Mehrmalige Krisenunterstiitzung bei operationellen
Schwierigkeiten (Streiks/Katastrophen/Vertragsver-
handlungen, Organisationskonflikten)

Ad-hoc-Aufgaben
Erstellung von lber 20 Firmen-Audits (Marketing-
Opportunlty -Checks) zur Klarung der kiinftigen
Geschafts-Ausrichtung

Leitung von Firmen-Tagungen sowie regelmdssiger
Refereteneinsatz an Fachhochschulen fiir Marketing &
Kommunikation
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